
NOME DO COMPONENTE CURRICULAR: EMPREENDEDORISMO 

CURSO: TÉCNICO EM EDIFICAÇÕES 

SÉRIE: 4º 

CARGA HORÁRIA: 33h 

DOCENTE RESPONSÁVEL: 

EMENTA 

 
 Compreender o Empreendedorismo e o ato de empreender. Visão do 

Empreendedorismo no Brasil e no Mundo. Criatividade. Espírito 
Empreendedor. Visão de Futuro e Perfil do Empreendedor. Oportunidades de 
Negócios e Mercado. Noções de Marketing e Gerenciamento de Recursos. 
Definição, Características e Desenvolvimento de Plano de Negócio. A 
Constituição de Empresa: passos para legalização. Noções de 
Associativismo e cooperativismo. Estudo de Casos de Empreendedorismo. 

OBJETIVOS 

 
Geral 

 
 Compreender os conceitos e estimular os docentes a desenvolverem 

atividades empreendedoras, para facilitar a inserção socioeconômica no 
mundo dos negócios. 

Específicos 
 

 Estimular o aluno para empreender e desenvolver sua criatividade, para 
inovar na busca de oportunidades de negócios. 

  Assimilar os conceitos e técnicas do empreendedorismo para estruturar o 
ambiente organizacional de atividades no trabalho. 

 Caracterizar os tipos de empreendedorismo e conhecer os instrumentos de 
gestão. 

 Facilitar na criação de ideias para elaboração de Plano de Negócio 
Simplificado. 

CONTEÚDO PROGRAMÁTICO 

 
Unidade I – 
Conceitos, Histórico e Evolução do Empreendedorismo: 

 

 Compreender os conceitos e a evolução da Administração e do 
Empreendedorismo. 

 Identificar o perfil e as características de um empreendedor, seu 
comportamento e fatores que o motivam para a criação de um negócio 
próprio. 

 Histórico do empreendedorismo; 



 Definições do empreendedorismo e de empreendedor; 
 O profissional empreendedor e as razões do empreendedorismo; 
 Administração empreendedora; 
 A prosperidade empreendedora da inovação; 
 Ideias e oportunidades; 
 Tipos de empreendedorismo; 
 Motivação básica para empreender; 
 Características e perfil empreendedor; 
 O comportamento empreendedor; 
 Mitos do empreendedor; 
 Noções de modelos econômicos; 
 O Ciclo: Planejar, fazer, verificar e agir. 
 Constituição e abertura de empresas; 
 Associativismo e cooperativismo. 
 Estudos de casos de empreendedorismo. 

 
 

Unidade II – 
Plano de Negócio. 

 
 Identificar aspectos e as diversas fases na elaboração e consolidação de um 

plano de negócio. 
 Conceitos básicos de Plano de Negócio; 
 Importância do Plano de Negócios; 
 Objetivos de um Plano de Negócio; 
 O Plano de Negócio Simplificado; 
 Características e aspectos de um Plano de Negócio (Sumário executivo, 

análise de mercado, plano de marketing, plano operacional, plano financeiro, 
construção de cenários e avaliação estratégica). 

 Empreendedorismo e Marketing. 

METODOLOGIA DE ENSINO 

 
 

 Aulas expositivas; oficinas de trabalho, estudos de casos em grupos; debates; 
dinâmicas de grupo e seminários orientados; entrevistas, trabalhos de 
campo e avaliação de aprendizagem. 

 
 

AVALIAÇÃO DO PROCESSO DE ENSINO E APRENDIZAGEM 

 
 Freqüência comprovada do estudante, participação nas aulas, estudos de 

casos, respostas às dinâmicas de grupo e avaliação escrita. 

RECURSOS NECESSÁRIOS 

 Quadro branco, pincel, equipamento multimídia, computador, textos, apostila 
e slides e vídeos. 
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