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2.4. O Plano de Negócio Simplificado; 
2.5. Características e aspectos de um Plano de Negócio (Descrição da empresa, 

produtos e serviços, mercado e competidores, plano estratégico, plano de 
marketing e plano de recursos humanos) 

2.6. Empreendedorismo e Marketing 

METODOLOGIA DE ENSINO 

Aulas expositivas; estudos de casos em grupos; debates; dinâmicas de grupo, 
seminários orientados; avaliação de aprendizagem. 

AVALIAÇÃO DO PROCESSO DE ENSINO APRENDIZAGEM 

Frequência comprovada do estudante, participação nas aulas, estudos de casos, 
respostas às dinâmicas de grupo e avaliação escrita. 

RECURSOS NECESSÁRIOS 

Quadro branco, pincel, retroprojetor, pesquisas e vídeos  
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