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EMENTA

Empreendedorismo e empreendedor. O empreendedorismo no Brasil e a nivel mundial.
Desenvolvimento de um Plano de Negdcio. A constituicdo de uma empresa: passos para
legalizacdo. Estudo de Casos de Empreendedorismo Criatividade. Espirito
empreendedor. Perfil do empreendedor. Definicdo, caracteristicas

OBJETIVOS

Estimular o estudante a se tornar um empreendedor, bem como estimular o aluno para
empreender sua funcdo de maneira criativa e inovadora, buscando aprimorar o ambiente
organizacional. Proporcionar ao aluno um momento de autoconhecimento, no sentido do
despertar o espirito empreendedor e intra-empreendedor, Capacitar o aluno para
elaboracdo de um Plano de Negécio Simplificado.

CONTEUDO PROGRAMATICO

Unidade |
1. Histoérico e evolucdo do Empreendedorismo:
1.1.Interpretar os conceitos e a evolucdo da Administracdo e do Empreendedorismo.
1.2.ldentificar o perfil e as caracteristicas de um empreendedor, seu comportamento
e fatores que o motivam para a criagdo de um negocio préprio.
1.3. Definicdo do empreendedorismo
1.4. Histérico do Empreendedorismo;
1.5. Definicdo do empreendedor;
1.6. O profissional empreendedor;
1.7. Administracdo empreendedora;
1.8. Motivacao béasica para empreender;
1.9. Caracteristicas e perfil empreendedor;
1.10. O comportamento empreendedor;
1.11. Mitos do empreendedor;
1.12. Empreendedorismo social;
1.13. Estudos de Casos de empreendedorismo

Unidade Il
2. Plano de Negdcio.
2.1.Identificar aspectos e as diversas fases na elaboracdo e consolidacdo de um
plano de negdcio.
2.2.Conceitos basicos de um Plano de Negdcio;
2.3. Objetivos de um Plano de Negécio;




2.4.0 Plano de Negdcio Simplificado;

2.5.Caracteristicas e aspectos de um Plano de Negécio (Descricdo da empresa,
produtos e servigcos, mercado e competidores, plano estratégico, plano de
marketing e plano de recursos humanos)

2.6. Empreendedorismo e Marketing

METODOLOGIA DE ENSINO

Aulas expositivas; estudos de casos em grupos; debates; dinamicas de grupo,
seminarios orientados; avaliacdo de aprendizagem.

AVALIACAO DO PROCESSO DE ENSINO APRENDIZAGEM

Frequéncia comprovada do estudante, participacdo nas aulas, estudos de casos,
respostas as dinamicas de grupo e avalia¢ao escrita.

RECURSOS NECESSARIOS

Quadro branco, pincel, retroprojetor, pesquisas e videos
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