INSTITUTO FEDERAL DE EDUCACAO, CIENCIA E
TECNOLOGIA DA PARAIBA — CAMPUS MONTEIRO
TECNICO EM INSTRUMENTO MUSICAL (SUBSEQUENTE)

DADOS DO COMPONENTE CURRICULAR

COMPONENTE CURRICULAR: EMPREENDEDORISMO

CURSO: TECNICO SUBSEQUENTE EM INSTRUMENTO MUSICAL

SERIE: 32 Semestre

CARGA HORARIA: 40 h.a. (33 h.r.)

DOCENTE RESPONSAVEL: Jodo Moraes Sobrinho

EMENTA

Conceito de empreendedorismo. Historico e evolucio empreendedorismo. Perfil

empreendedor em Edificacdes. O empreendimento mpseendedor; Processo empreende
Empreendedorismo no Brasil e principais desafitendfamento a abertura do prépriayaeio.
Plano de negodcios: caracterizacdo do empreendimestodo de mercado e planejamentc
marketing, plano operacional, plano financeiro. tEsrde financiamento. Organiza¢cfes de &

ao empreendedor.

OBJETIVOS

GERAL
Fornecer conhecimentos #&rramentas auxiliares a gestdo e operacionalizagésse

empreendimentos;

ESPECIFICOS
Instrumentalizar os alunos para a identificacdmplertunidades de novos empreendimento|
area de edificacdes;
Orientar o desenvolvimento de competéncias em @etdnegocios, lideranca e trabalho

equipes.
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CONTEUDOPROGRAMATICO

Unidade |
Conceitos fundamentais
Conceito de empreendedorismo e processo empreandedo
Evolucéo historica do empreendedorismo.
Perfil empreendedor.

Empreendedorismo no Brasil: riscos e particulaedad

Unidade Il
Estruturacdo do empreendimento
Legislacéo basica;
Processo de Abertura de um novo negocio;
Forma juridica
Criando e Registrado o Nome/Marca

Identidade visual

Unidade Il
Aspectos gerenciais basicos

Nocoes Gestao de Recursos Humanos e LegislacdeseRess

Nocoes de Gestdo de Recursos Financeiros, Fluxoada, Faturamento, Impostos e Regi
Contébil da Movimentagdo da Empresa; Planejamestmtégico do Negocio (oportunidade
Ameacas, pontos Fortes e Ponkmacos). Obtencdo de Recursos Financeiros paraeeuid dc
Empreendimento (Investimento inicial, Capital dedGiFinanciamentos) Plano de Vendas

Servigos e Formacao de Carteira de Clientes

Unidade IV
Planejando a abertura do empreendimento
Plano deNegdcio: Caracterizacdo do empreendimento, Estedmetcado, Plano de marketi

Plano operacional e Plano financeiro.
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METODOLOGIADE ENSINO

Aulas expositivas e dialogadas com auxilio de sa=iAudio visuais multimidia.
Atividades praticas;

Visitas técnicas;

Estudos de caso.

AVALIACAO DOPROCESSME ENSINOE APRENDIZAGEM

Prova escrita, trabalhos, listas de exerciciosgdestde casos e elaboracéo e apresentacao de

de negodcios.

RECURSOSNECESSARIOS

Quadro branco, pincel, laboratério de informatiomacesso a Internet e projetor multimidia,

videos, revistas e publicacdes especializadas.
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