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PLANO DE DISCIPLINA

IDENTIFICACAO

CURSO: BACHARELADO EM ENGENHARIA CIVIL

DISCIPLINA: MARKETING IMOBILIARIO CODIGO DA DISCIPLINA:

PRE-REQUISITO: ADMINISTRAGCAO E EMPREENDEDORISMO

UNIDADE CURRICULAR: Obrigatéria [] Optativa[x] Eletiva [ ] SEMESTRE: 10°

CARGA HORARIA

TEORICA: 50 h PRATICA: EaD:

CARGA HORARIA SEMANAL: 3h | CARGA HORARIA TOTAL: 50h

DOCENTE RESPONSAVEL: FELIPE FLAVIO BEZERRA ROCHA

| EMENTA

Conceito gerais. Fundamentos e estratégias do marketing. Caracterizacdo do mercado
imobiliario. Relacdo entre marketing e desenvolvimento do produto. Segmentacdo e
identificacdo de clientes em empreendimentos da construcdo civil. O sistema de
marketing e o ambiente de marketing. Fungdes do marketing. Rela¢Ges empresas-
clientes no mercado imobiliario. Gerenciamento dos requisitos dos clientes no
desenvolvimento de empreendimentos imobiliérios.

| OBJETIVOS

Geral: Compreender os fundamentos do marketing e a sua aplicacdo pratica na
indUstria da construcao civil.

Especificos:
e Conhecer conceitos do marketing.
e Saber caracterizar o mercado imobiliario com vistas a elaborar estratégias de
negocios.
e Compreender o sistema e 0 ambiente de marketing.
e Ter nocbes sobre o gerenciamento dos requisitos dos clientes no
desenvolvimento de empreendimentos imobiliarios.

| CONTEUDO PROGRAMATICO

Marketing: fundamentos e estratégias

Caracterizacdo do mercado imobiliario

Relacéo entre marketing e desenvolvimento do produto

Clientes da construcdo civil: identificacdo, caracteristicas e segmentagdo no mercado.
Sistema de marketing

Ambiente de marketing
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Funcgdes do marketing
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8. O mercado da construcéo civil: relages empresas-clientes
9. NocgOes sobre o gerenciamento dos requisitos dos clientes no desenvolvimento de

empreendimentos imobiliarios.

| METODOLOGIA DE ENSINO

A apresentacdo do conteldo dar-se-a mediante aulas teoricas, apoiadas em recursos
audiovisuais e computacionais, bem como estabelecendo um ensino-aprendizagem
significativo. Ha aplicacdo de exercicios individuais e em grupo, bem como aplicacéo
de lista de exercicios.

| RECURSOS DIDATICOS

[ x ] Quadro

[ x ] Projetor

[ ]Videos/DVDs
[ ] Periddicos/Livros/Revistas/Links
[ ]1Equipamento de Som

[ ] Laboratorio

[ ] Softwares: Editor de Texto

[ ]Outros:

| CRITERIOS DE AVALIACAO

A avaliacdo dar-se-a através de atividades e provas individuais, realizadas ao longo do
curso.
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FORMOSO, C. T., INO, A. Inovagéo, gestdo da qualidade e produtividade e
disseminacéo do conhecimento na construcéo habitacional. Porto Alegre: Coleténea
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