Pesquisa Aplicada a Gestdo

Nome do Componente Curricular: Pesquisa Aplicada a Gestdo

Carga Horaria: 67 horas 04 horas aulas semanais

EMENTA

Pesquisa em Gestdo: principais conceitos. Objetivos de pesquisa: Problema de pesquisa; Objetivo geral; Objetivos especificos. Tipos de
Pesquisa e fontes de dados; Qualitativa: principais métodos; Quantitativa: principais métodos; Experimentos. Etapas para aplicagdo de
pesquisa em gestdo. Amostragem. Desenvolvimento de Questiondrios. Tabulagdo e Codificagdo de Dados. Elaboragdo de tabelas,
graficos e relatdrio de pesquisa. Comunicagdo de resultados.
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