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PLANO DE DISCIPLINA 

IDENTIFICAÇÃO 

CURSO: Superior de Tecnologia em Sistemas para Internet 

DISCIPLINA: Marketing Digital CÓDIGO DA DISCIPLINA: 402 

PRÉ-REQUISITO:  

UNIDADE CURRICULAR: Obrigatória [x]  Optativa [ ]  Eletiva [ ]    SEMESTRE: 4º 

CARGA HORÁRIA 

TEÓRICA: 33 h/r PRÁTICA:  EaD:  EXTENSÃO: 

CARGA HORÁRIA SEMANAL: 2 aulas 

CARGA HORÁRIA TOTAL: 33 horas (40 aulas) 

DOCENTE RESPONSÁVEL: Alberto Gustavo Paashaus Junior 

 

EMENTA 

Conceitos do marketing; Marketing Digital; Gestão estratégica de preços; Pesquisa 

Mercadológica; A mídia digital; Comunidades e Relacionamento; Conteúdo Gerado pelo 

Usuário; E-commerce; Planejamento de marketing para atividades online e implementações; 

O conceito de loja virtual no marketing de produtos e serviços; As ferramentas do marketing 

digital; Marketplace; Marketing de Relacionamento Online; Consumer experience; 

Otimização em Mecanismos de Busca; Webdesign e a Marca na internet; Planejamento de 

Marketing Digital; Métricas; Conteúdos digitais. 

OBJETIVOS 

1. Geral 

a. Apresentar os principais conceitos da função do marketing digital para as 

empresas. 

2. Específicos 

a. Entender a conceituação de marketing digital no processo de criação de 

valor do produto; 

b. Compreender as dinâmicas de mercado e comportamento do consumidor no 

ambiente digital; 

c. Desenvolver um Plano de Marketing Digital. 
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