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EMENTA

Disciplina voltada ao estudo da relagdo do Marketing com o Design Grafico, bem como para o desenvolvimento de habilidades que preparem
o estudante para empreenderem.

MARKETING

- Fundamentos de Marketing: conceitos iniciais. Gestdo de Marketing como ferramenta competitiva. Da revolugdo industrial ao tempo do
Marketing.

- Plano de marketing estratégico e tatico. Defini¢do da missdo e do negdcio da Organizagdo.
- Composto de Marketing: produto, preco, praga e promogao.

- Composto promocional de Marketing: propaganda, publicidade, venda pessoal, promogdo de vendas, merchandising, relagdes publicas e

eventos.

- Desenvolvimento de uma Estratégia de Posicionamento de Marketing: as ferramentas de diferenciagdo.
EMPREENDEDORISMO

- A Ciéncia da Administragdo e o Empreendedorismo.

- Cultura Empreendedora e Perfil Empreendedor.

- Planejamento do Negdcio.

- Planejamento estratégico.

- ldeagdo do Negdcio e Mapa Estratégico.



OBJETIVOS DA DISCIPLINA/COMPONENTE CURRICULAR
(Geral e Especificos)

OBJETIVO GERAL: Proporcionar aos estudantes a compreensdo dos fundamentos do Empreendedorismo e da Administragdo Mercadoldgica.
OBJETIVOS ESPECIFICOS

- Identificar os principais conceitos, técnicas e processos de Marketing;

- Compreender o Composto de Marketing: produto, preco, distribuicdo e promogdo;

- Identificar as variaveis do Composto Promocional de Marketing.

CONTEUDO PROGRAMATICO

1. Fundamentos de Marketing: A revolugdo industrial e a era da produgdo; A era das vendas e do Marketing.
2. Conceito de Marketing: O que é Marketing? Necessidades, desejos e demandas; Produtos: bens, servigos e ideias.
3. Administragdo de Marketing: Macroambiente e Microambiente de Marketing; Varidveis incontrolaveis de Marketing.

4. Macroambiente de Marketiing: Analise das tendéncias do Macroambiente; Ambientes demografico, tecnolégico, econdmico e politico-
legal;

5. Plano de Markeging: Defini¢do da missdo e do negdcio da Organizagdo; Plano de Marketing tatico: os 4 Ps; Composto de Marketing.

6. Ciéncia da Administragdo e Empreendodismo: Conceitos, fun¢des administrativas, impacto das teorias administrativas no
Empreendedorismo; Niveis e dreas funcionais de uma empresa;

7. Cultura Empreendedora: Conceitos e caracteristicas do empreendedorismo; Perfil Empreendedor, Incubadora de empresas.
8. Modelos de Planejamento de Negdcios: Plano de Negdcio, Modelo Canvas de Negécio.

9. Planejamento Estratégico: Elaboragdo de Mapa Estratégico.

METODOLOGIA DE ENSINO

- Aulas expositivo-participativas com recursos audiovisuais . Discussdo de textos tedricos, técnico-cientificos e oficiais. Atividades individuais
e em grupo. Seminarios.

H RECURSOS DIDATICOS

[x] Quadro

[x] Projetor

[x] Videos/DVDs

[x] Periddicos/Livros/Revistas/Links
[ 1 Equipamento de Som

[ ] Laboratério

[x] Softwares?

[x] Outros?

CRITERIOS DE AVALIACAO
(Especificar quantas avaliagbes e formas de avaliagdo— avaliagao escrita objetivo, subjetiva, trabalho, seminario, artigo, etc. -
para integralizagao da disciplina/componente curricular, incluindo a atividade de recuperagéo final.)

- Serdo duas avaliagdes e uma avaliagdo final, se necessadria, constituidas de provas discursivas e objetivas, semindrios e apresentagdes de

trabalhos realizados em sala de aula.

ATIVIDADE DE EXTENSAO*




- Atividade de extensdo de carater tedrico-pratico a ser desenvolvida integradamente com as disciplinas do semestre letivo, através do
desenvolvimento de projetos na drea do design gréfico, a partir de tema central escolhido pelos docentes no inicio de cada periodo para

todas as turmas,

BIBLIOGRAFIA®

Bibliografia Basica:

- DORNELAS, J.C. Assis. Empreendedorismo: Transformando ideias em Negdcios, Campus, Rio de
Janeiro, 2008.

- KOTLER, Philip; KELLER, Kevin. Administracao de Marketing. 15 ed. Sao Paulo: Pearson, 2019.
- LAS CASAS, Alexandre Luzzi. Administragdo de Marketing. 2 ed. Sao Paulo: Atlas, 2019.
Bibliografia Complementar:

CHIAVENATO, Idalberto. Teoria Geral da Administracédo: abordagens prescritivas € normativas da
administragdo. 6 ed. Rio de Janeiro: Elsevier, 2001.

KOTLER, Philip. Marketing para o Século XXI. Rio de Janeiro: Alta Books, 2021.

OBSERVAGOES
(Acrescentar informais complementares ou explicativas caso o docente(s) considere importantes para a disciplina/componente
curricular)

1 Para a oferta de disciplinas na modalidade a distancia, integral ou parcial, desde que ndo ultrapassem os limites definidos em legislagdo.

2 Nesse item o professor deve especificar quais softwares serdo trabalhados em sala de aula.

3 Nesse item o professor pode especificar outras formas de recursos utilizadas que ndo estejam citada.

4 Nesse item deve ser detalhado o PROJETO e/ou PROGRAMA DE EXTENSAO que serd executado na disciplina. Observando as orientagdes do Art. 10, Incisos |, II, 111,
IV, V, VI, VIl e VI, da Instrugdo Normativa que trata da construgdo do Plano de Disciplina.

5 Observar os minimos de 3 (trés} titulos para a bibliografia basica e 5 {cinco) para a bibliografia complementar.
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