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EMENTA

Disciplina voltada ao estudo da relação do Marketing com o Design Gráfico, bem como para o desenvolvimento de habilidades que preparem

o estudante para empreenderem.

MARKETING

- Fundamentos de Marketing: conceitos iniciais. Gestão de Marketing como ferramenta competitiva. Da revolução industrial ao tempo do

Marketing. 

- Plano de marketing estratégico e tático. Definição da missão e do negócio da Organização. 

- Composto de Marketing: produto, preço, praça e promoção. 

- Composto promocional de Marketing: propaganda, publicidade, venda pessoal, promoção de vendas, merchandising, relações públicas e

eventos. 

- Desenvolvimento de uma Estratégia de Posicionamento de Marketing: as ferramentas de diferenciação.  

EMPREENDEDORISMO

- A Ciência da Administração e o Empreendedorismo.

- Cultura Empreendedora e Perfil Empreendedor.

- Planejamento do Negócio.

- Planejamento estratégico.

- Ideação do Negócio e Mapa Estratégico.



OBJETIVOS DA DISCIPLINA/COMPONENTE CURRICULAR

(Geral e Específicos)

OBJETIVO GERAL: Proporcionar aos estudantes a compreensão dos fundamentos do Empreendedorismo e da Administração Mercadológica.

OBJETIVOS ESPECÍFICOS

- Identificar os principais conceitos, técnicas e processos de Marketing;

- Compreender o Composto de Marketing: produto, preço, distribuição e promoção;

- Identificar as variáveis do Composto Promocional de Marketing.

CONTEÚDO PROGRAMATICO

1. Fundamentos de Marketing: A revolução industrial e a era da produção; A era das vendas e do Marketing.

2. Conceito de Marketing: O que é Marketing? Necessidades, desejos e demandas; Produtos: bens, serviços e ideias.

3. Administração de Marketing: Macroambiente e Microambiente de Marketing; Variáveis incontroláveis de Marketing.

4. Macroambiente de Marketiing: Análise das tendências do Macroambiente; Ambientes demográfico, tecnológico, econômico e político-

legal;

5. Plano de Markeging: Definição da missão e do negócio da Organização; Plano de Marketing tático: os 4 Ps; Composto de Marketing.

6. Ciência da Administração e Empreendodismo: Conceitos, funções administrativas, impacto das teorias administrativas no

Empreendedorismo; Níveis e áreas funcionais de uma empresa;

7. Cultura Empreendedora: Conceitos e características do empreendedorismo; Perfil Empreendedor, Incubadora de empresas.

8. Modelos de Planejamento de Negócios: Plano de Negócio, Modelo Canvas de Negócio.

9. Planejamento Estratégico: Elaboração de Mapa Estratégico.

METODOLOGIA DE ENSINO

- Aulas expositivo-participativas com recursos audiovisuais . Discussão de textos teóricos, técnico-científicos e oficiais. Atividades individuais

e em grupo. Seminários.

RECURSOS DIDÁTICOS

[x] Quadro

[x] Projetor

[x] Vídeos/DVDs

[x] Periódicos/Livros/Revistas/Links

[ ] Equipamento de Som

[ ] Laboratório

[x] Softwares²

[x] Outros³

CRITÉRIOS DE AVALIAÇÃO

(Especificar quantas avaliações e formas de avaliação– avaliação escrita objetivo, subjetiva, trabalho, seminário, artigo, etc. -

para integralização da disciplina/componente curricular, incluindo a atividade de recuperação final.)

- Serão duas avaliações e uma avaliação final, se necessária, constituídas de provas discursivas e objetivas, seminários e apresentações de

trabalhos realizados em sala de aula.

ATIVIDADE DE EXTENSÃO⁴⁴
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