PLANO DE DISCIPLINA

NOME DO COMPONENTE CURRICULAR: Empreendedorismo

CURSO: Técnico Subsequente em Manutencao e Suporte em Informatica
PERIODO: 3°

CARGA HORARIA: 33,3

DOCENTE RESPONSAVEL: Fernando Tenério

EMENTA

Empreendedorismo: conceitos e defini¢coes. O Perfil e as caracteristicas do empreendedor. As
habilidade e competéncias necessarias aos empreendedores. A Importancia do
Empreendedorismo para uma sociedade. A identificacdo das oportunidades de negdcios.
Conceitos e defini¢des sobre crises e oportunidades. Técnicas de identificacdo de oportunidades.
Os recursos da Tecnologia da Informacdo na criacao de novos negdcios. Ferramentas e Planilhas
na elaboracdao do Plano de Negocios. Empreendedorismo na era do Comércio Eletronico.
Elaboracdo do Plano de Negdcio. Conceitos e defini¢des. A estrutura do Plano de Negocio. Plano
de Marketing. O Plano Financeiro. O Plano de Producao. Plano Juridico.

COMPETENCIAS
- Compreender a Importancia do Empreendedorismo para uma sociedade;
- Desenvolvimento da capacidade empreendedora;
- Explicar o processo de Identificacdo de oportunidades no mercado;
- Compreender os recursos da Tecnologia da Informagao na criacao de novos negocios;
- Desenvolver a implantacdao de um Plano de Negdcio.

OBJETIVOS

Geral

a Compreender os conceitos relativos ao empreendedorismo;
o Identificar oportunidades de negdcios;
a Desenvolver o potencial visionario;

Especificos
Ao final de cada etapa, o aluno devera ser capaz de:

Conceituar empreendedorismo;

Caracterizar os tipos de empreendedor e de negdcios;
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Desenvolver sua criatividade;
o Criar uma ideia para um negécio proprio;
o Realizar andlises financeiras e de mercado.

Elaborar um plano de negocios.




CONTEUDO PROGRAMATICO

Unidade 1 - Empreendedorismo: conceitos e defini¢oes

Unidade 2 - O Perfil e as caracteristicas dos empreendedores

Unidade 3 - As habilidades e competéncias necessarias aos empreendedores

e a importancia do empreendedorismo para uma sociedade.

Unidade 4 - A Identificacdo das oportunidades de negocios; Conceitos e defini¢des sobre crise e
oportunidades; Técnicas de Identificar oportunidades.

Unidade 5 — Os Recursos da Tecnologia da Informacdo na criacdio de novos negécios; Os
softwares disponiveis no mercado no auxilio a criacio de novas empresas; Ferramentas e
Planilhas na Elaboragao do Plano de Negdcio.

Unidade 6 - Conceitos e defini¢des do Plano de Negocios; A importancia do Plano de Negécio;
A estrutura do Plano de Negocio; O Plano de Marketing; O Plano Financeiro ; O Plano e
Producao e Juridico.

METODOLOGIA DE ENSINO

Aulas expositivas, leitura e discussdo de textos, producdo de textos, analise linguistica de textos
produzidos, apresentacao de seminarios, exercicios orais e escritos.

AVALIACAO DO PROCESSO DE ENSINO APRENDIZAGEM

O processo avaliativo sera continuo, por meio de observacdao na participacdo nas atividades,
leitura, producdo e reelaboracdo de textos, trabalhos individuais e coletivos, apresentacdao e
discussao de textos e avaliacao escrita.

SISTEMA DE ACOMPANHAMENTO PARA A RECUPERAGAO DA APRENDIZAGEM

O acompanhamento para a recuperacdo da aprendizagem ocorrera por meio de atividades que
possibilitem ao estudante a apreensdo efetiva dos conteudos. Essas atividades serdo
desenvolvidas por meio de exercicios de revisao, oficinas de leitura, producao de textos e estudos
dirigidos.

RECURSOS NECESSARIOS

Quadro, pincel, transparéncias, retroprojetor, projetor de imagens, video, DVD e CD.
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